@ IMAXINEMOS

MARKETING

DE NICHO

PARA BODEGAS
PEQUENAS

DE ALTA
DIFERENCIACION

333333333333333333333 @lmaxmemos.com WWW|maxmemos.com



LA FUERZA
DE LO AUTENTICO

No siempre hay que llamar mucho |a atencion.

A veces, la verdadera fuerza esta en el silencio, en lo
gue no necesita gritar para ser escuchado.

Para una bodega pequena, el objetivo no es
conquistar el lineal del supermercado, sino el corazon
de quien busca algo genuino.

Hay vinos que nacen para las multitudes, y hay vinos
que nacen para las personas que saben mirar
despacio.

A veces, nuestras costumbres y tradiciones mas
arraigadas son el mejor relato que podemos contar.
La forma en que se trabaja la tierra, el ritmo del clima,
las manos que vendimian, las pequenas decisiones
que Se repiten generacion tras generacion. .. Todo eso
tiene un valor que ninguna estrategia de moda puede
igualar.







LO PEQUENO,
LO ESCASO,
LO IDEALISTA...

-

Mostrar al mundo quiénes somos —sin filtros ni
artificios— es una de las formas mas poderosas de
diferenciacion.

No se trata de ser “bonitos”, ni de seguir tendencias.
Se trata de ser auténticos.

Porque en un mundo saturado de mensajes, la
autenticidad se ha convertido en un lujo.

Lo pequenio, lo escaso, lo idealista. .. puede ser
extraordinariamente valioso.

El verdadero valor de una bodega pequefa esta en las
personas que la sostienen, en su idealismo, en su
vision romantica del oficio.

En esa mezcla de orgullo y humildad que hace que
cada botella sea un acto de fe: fe en la tierra, en la
tradicion, en el tiempo.







LA AUTENTICIDAD
NO SE INVENTA

A menudo, no nos damos cuenta del tesoro que
tenemos justo delante.

Esas pequenas cosas que damos por sentadas —el
acento de nuestra region, el paisaje que nos rodea, las
costumbres que heredamos— son precisamente |as
que pueden hacernos Unicos.

La autenticidad no se inventa: se reconoce, se trabaja
y Se comunica con respeto.







CONECTAR CON
LAS PERSONAS
ADEGCUADAS

Por eso, el marketing de nicho no trata de vender
mas, sino de contar mejor.

De conectar con las personas adecuadas, las que
valoran la escasez, la historia y la verdad detras de
cada copa.

El verdadero lujo no estd en la ostentacion, sino en la
coherencia entre lo que somos y lo que mostramos.

A veces, las modas y las tecnologias cambian, pero
nuestros valores permanecen.

Y es ahi —en la esencia, en la autenticidad, en la
diferencia— donde una pequefa bodega puede
encontrar su mayor fortaleza.
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